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1 ZADANI KLIENTA

Zameérem Mésta Marianské L&zné je dlouhodobé budovani pozitivni image se zaméfenim na
zvySeni navstévnosti tuzemské klientely. Cile bude dosazeno pomoci kampané, realizované
v ramci CR, ktera bude propagovat atraktivitu destinace v oblasti cestovniho ruchu a lazefistvi.

Hlavnimi cili jsou:

1. vytvofeni komunikacni studie/planu pro objednatele

2. nastaveni spravnych cilt a nejuc¢innéjsiho motivacniho prvku, tak aby bylo dosazeno
uvedeného zaméru. Navrhované varianty musi byt konzultovany a projednany
s objednatelem.

Obsah nabidky:

s vz

Sdélte prosim, jakou celkovou finanéni ¢astku byste pozadovali za vypracovani vySe uvedené
studie/planu. Nabidkova cena bude uvedena v ¢lenéni: cena celkem bez DPH, sazba DPH, vySe
DPH a cena celkem véetné DPH.
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2 KOMUNIKACNI STRATEGIE

Pri tvorbé komplexni strategie jsou dulezité tyto body:

B Definovat konkrétni cilové skupiny, jejich specifické potfeby a jak je Mésto Maridnské Lazné
muze tyto potfeby nejlépe naplnit (v ramci osobniho setkani)

B Definovat konkrétni konkurenéni vyhody sluzeb Mésta Marianské Lazné

B Definovat jedine¢né prodejni argumenty pro sluzby

B Definovat obchodni cile a plany rozvoje pro Mésto Marianské Lazné 2015 — budeme
podporovat mésto, hotely nebo akce? V jakém poméru?

B Analyza SWOT ze které nam vyplynou hrozby a prodejni argumenty, pfipadné ukaze nutnost a
jaky rozsah komunikace feSit

B Vytvofeni marketingové a komunikacni strategie, marketingového a media planu pro rok 2015
na zakladé pfidéleného budgetu

2.1 Naklady (odhad 4 tydny pro dokonceni):

B Ujasnéni cilt (viz vy$e) v rdmci osobnich jednani
B Vytvoreni marketingové/komunikaéni strategie a marketingového media planu
B Copywriting

Celkova predpokladana cena 100 000 K& bez DPH *
Sazba DPH 21%

Vyse DPH 21 000 K¢&

Cena celkem véetné DPH 121 000 K&

* Uvedena cena plati v pfipadé dalSi spoluprace a vytvareni celé komunikace, v€etné planovani a
PR zastoupeni v rdmci poptavky
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3 Hodinové sazby

Kazdy projekt ma svuj vyvoj, vyzaduje urcitou peci a servis dle aktudlnich potfeb. Vychazime
klientim maximalné vstfic a nasledna podpora, pokud neni dohodnuto jinak napfiklad smlouvou o
spolupraci na zakladé pausalnich plateb, probiha standardné na zakladé objednavek a hodinové

sazby.

B Konzultace a poradenstvi 1.900 Ké/hod.

B Kreativa a kreativni koncepty (cena dle rozsahu) 1.400 Ké/hod.

B Account a projektové vedeni 1.800 K¢é/hod.

B Copywriting 2.500 Ké/normostrana
B Grafické zpracovani a DTP (cena dle rozashu) 900 Ké/hod.

4 Zaveér

Véfime, Ze si pro spolupraci vyberete pravé nas.
S pozdravem

Antonie Svobodova, Marek Riha a cely tym Insidea s.r.o.
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